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CA relatius a I’ adquisicio de continguts

CA 1.1 Comprendre la importancia de |'activitat empresarial i 'emprenedoria dins de
I'economia actual, reconeixer el poder de transformacié que exerceixen en la societat i
reflexionar sobre el valor de la innovacié i la digitalitzacid.

CA 1.2 Analitzar el paper de la I+D+| en el desenvolupament social i empresarial
identificant noves tendéncies i tecnologies que tenen un alt impacte en I'economia.

CA 2.1 Valorar la capacitat d’adaptacio agil, responsable i sostenible de les empreses als
canvis de I'entorn i a les exigéncies del mercat investigant 'entorn econdmic i social i la
seva influéncia en I'activitat empresarial.

CA 2.2 Coneixer els diferents tipus d’empresa, els seus elements i funcions, com també les
formes juridiques que adopten, relacionar-hi les responsabilitats legals dels propietaris i
gestors i les exigencies de capital.

CA 2.3 Identificar i analitzar les caracteristiques de I'entorn en el qual 'empresa
desenvolupa la seva activitat explicant, a partir d’aquestes, les diferents estrategies i
decisions adoptades i les possibles implicacions socials i mediambientals de la seva
activitat.

CA 3.1 Proposar un model de negoci o de gestio diferenciat que permeti donar resposta a
les necessitats actuals, comparant diferents models i utilitzant estratégies i eines de
disseny creatiu.

CA 3.2 Analitzar les caracteristiques organitzatives i funcionals de 'empresa i analitzar, a
partir d’aquestes, les decisions de planificacid, gestio i optimitzacié d’activitats, recursos i
associacions clau del model de negoci.

CA 3.3 Analitzar i prendre decisions sobre els processos productius des de la perspectiva
de I'eficiéncia i la productivitat i definir el suport necessari per fer realitat el model de
negociar els recursos i suports necessaris per fer realitat el model de negoci.

CA 3.4 Analitzar les caracteristiques del mercat i explicar, a partir d’aquestes, la proposta
de valor, canals, relacions amb clients i fonts d’ingressos del model de negoci.
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CA 5.1 Validar la proposta de model de negoci dissenyat dins d’un context determinat,
definint-lo a partir de les tendéncies clau del moment, la situacié macroeconomica, el
mercat i la competencia, comprenent tot el procés dut a terme i aplicant tecniques
d’estudi provisional i eines d’analisi empresarial.

CA 5.2 Determinar provisionalment I'estructura d’ingressos i costos i calcular el benefici i
llindar de rendibilitat, a partir del model de negoci plantejat.

CA 5.3 Elaborar un pla de negoci basic sobre un escenari simulat concret i justificar les
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decisions preses.

CA 5.4 Analitzar i explicar la situacié econdmica i financera, a partir de la informacid
recollida tant en el balang com en el compte de pérdues i guanys i indicar les possibles
solucions als desequilibris trobats.

CA relatius als habits de feina

CA 4.1 Gestionar eficagment la informacid i facilitar el procés de presa de decisions a
partir de la informacié obtinguda tant en 'ambit intern com extern de 'empresa i aplicar
estratégies i noves formules comunicatives.

CA 4.2 Seleccionar estratégies de comunicacié aplicades al mén empresarial, utilitzant
noves férmules comunicatives que facilitin la gestid i la transmissio eficag de la informacio
a altres persones.

CA 4.3 Exposar el projecte de model de negoci dut a terme utilitzant les eines necessaries
que permetin despertar I'interés i captivar els altres amb la proposta de valor presentada.
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